
 
 

 

 

JUSTIFICACIÓN DE TRASLADOS Y DESCUENTOS – CAMPAÑA DE ESPECIALES 

En el marco de la ejecución de la Campaña de Especiales, se realizaron ajustes presupuestales y se 
aplicaron descuentos comerciales derivados del proceso de negociación con medios de prensa nacional 
y plataformas digitales. 

1. Justificación de Traslados Presupuestales: 

Los traslados presupuestales corresponden a redistribuciones estratégicas entre medios escritos y 
digitales, sin alterar el valor total aprobado para la campaña. 

Estos ajustes obedecen a: 

• Optimización del alcance digital: Se priorizaron formatos con mayor capacidad de amplificación 
en redes sociales y distribución en plataformas digitales. 

• Fortalecimiento editorial: Se redistribuyó inversión hacia medios con mayor afinidad temática a 
cada especial, garantizando pertinencia y coherencia del mensaje. 

• Mejor aprovechamiento de paquetes multiformato: Se consolidaron contenidos editoriales, 
carruseles, videos y extensiones en redes dentro de las condiciones negociadas. 

• Eficiencia presupuestal: Se ajustaron montos entre formatos para maximizar visibilidad sin 
afectar el presupuesto global aprobado. 

Los traslados no modifican el valor total aprobado ni el número de piezas contratadas, sino que buscan 
fortalecer la eficiencia y el impacto de la campaña. 

2. Justificación de Descuentos Aplicados: 

Los descuentos aplicados corresponden a condiciones comerciales negociadas directamente con 
medios de prensa nacional y plataformas digitales. 

Estos se derivan de: 

• Contratación integral de campaña. 
• Paquetes editoriales con integración digital. 
• Inclusión de formatos multiformato (artículos, carruseles, videos, extensión en redes). 
• Simultaneidad de ejecución en un mismo periodo. 

Las condiciones obtenidas permitieron optimizar el presupuesto asignado sin afectar la calidad, 
alcance ni condiciones de publicación pactadas. 

 



 
 

 

 

 

Conclusión 

La negociación permitió estructurar una estrategia de Especiales con presencia en medios nacionales 
y plataformas digitales, optimizando recursos mediante traslados estratégicos y descuentos 
comerciales, sin modificar el presupuesto total aprobado ni los objetivos informativos establecidos. 

 


